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Obs. Esse manual refere-se somente a marca, visto
que toda e qualquer sinalizagdo, uniformes, plotagem
de veiculos e papelarias institucionais deverdo sequir
aorientacdo do manual damarca SAMU.
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Estaéamarcado CIS-URG Oeste.

A Logomarca aqui apresentada possui um simbolo
com dois elementos, 0 1° é a cruz em 3D na cor
vermelha; e 0 2° elemento é 0 "C" também em 3D na
cor cinza, que representa a primeira letra do nome do
consorcio. Os dois elementos estdo entrelagados
simbolizando a unido entre a instituicdo ("C") com o
maior icone usado para representagao visual ligada a
salde (acruz).

Segundo o0 estudo das cores, 0 vermelho € a cor do
fogo e do sangue, por isso esta associado a energia,
guerra, perigo, forga, poder, determinagdo, assim
como a paixo, aco, desejo e amor. £ uma cor
muito emocionalmente intensa que tem uma alta
visibilidade.

Ja o Cinza é uma cor conservadora significa
neutralidade, indiferenca e reservada. Cinza sugere a
seguranca, a confiabilidade e a maturidade.

Pelos motivos citados acima consideramos essas
duas cores apropriadas para representar essa
instituicdo tdo nobre que trabalha com paixdo,
confianca e lealdade na preservacdo da vida.

A fonte utilizada transmite elegancia e modernidade.
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As cores empregadas na identificagdo do CIS-URG
Oeste sdo: 0 VERMELHO PANTONE P 50-8 C e 0
CINZA PANTONE P 170-6 C comum leve degrade.

A fidelidade na reproducdo das cores é um item
fundamental para garantir a consisténcia da Imagem
Corporativa. Verifique a fidelidade das tonalidades
comparando-as sempre com a escala Pantone+ CMYK
Coated.

Dependendo da peca a ser confeccionada e da sua
natureza (papel, cartdo, pelicula adesiva, metal, etc.),
outras referéncias de cores serao necessarias.

Caso ndo exista uma especificacdo estabelecida, a
conversdo deve ser feita por aproximacgdo, tomando-
se a escala Pantone+ Coated como base para
comparagdo. Na tabela ao lado estdo as referéncias
dos materiais usados com maior freqliéncia.

VERMELHO PANTONE P 50-8 C

(com leve degrade)

MARCA | CORESINSTITUCIONAIS

CINZA PANTONE P 170-6 C
(com leve degrade)
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CMYK C23|M100]Y 100] K 29 C43|M37|Y37|K11 IMPRESSOES GRAFICAS
RGB R131]G52|B53 R141]G 140 | B 140 TV / VIDEQS / MULTIMIDIA

HEXADECIMAL #833435 #8D8C8C WEB

TONS DE CINZA L 65 L 120 IMPRESSOES MONOCROMATICAS
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A familia tipogréfica escolhida para Identidade Visual
do CIS-URG Oeste foi a Helvetica, uma tipografia
tradicional,modernae de boa legibilidade.

0 uso dessa familia tipogréfica esta previsto também
para aplicacOes nos demais textos (andncios
publicitarios, cartas, enderecos de papelaria
institucional, titulos e textos de formularios, etc.).

MARCA | FAMILIA TIPOGRAFICA

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890

Helvetica LT Condensed | Black
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Somente no caso de total impossibilidade de uso dos
meios de reproducdo eletronica deverd ser utilizado o
diagrama ao lado, no qual a reticula de modulos
quadrados orienta na construcdo do simbolo e
espacejamento do logotipo.

MARCA | REPRODUGAQ DA MARCA

A —
||
il )
e
1 I
- ]\ A A
= = 7
= N ﬁLJ I,
o |
&
o =
| B Q N aRINIIN
1 Nl <
Jj Lj U ) U
C C ar C
Y (52 | R I
25 modulos >

CIS-URGOESTE | MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

07



MARCA | USOS INCORRETOS
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A marca ndo deve ser alterada, seja nas suas cores,
diagramagao ou proporgdes. Ao lado figuram alguns
erros que podem ocorrer. Comparando com a marca
original, verifique 0s usos incorretos e se assegure de c
queamarca CIS-URG OESTE nunca sejaalterada.
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Amarca foi deformada Foi alterado o espacamento entre 0s elementos
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Deve ser resguardado um espago ao redor da marca,
livre de interferéncia de outros elementos graficos para
preservar sua integridade e legibilidade. A este espaco
atribuimos o nome de "arejamento”.

0 espago minimo recomendado de arejamento da
marca é igual a altura do ndmero "C" da palavra "CIS-
URG" do logotipo CIS-URG OESTE. Ou seja, para
saber qual o arejamento minimo da marca, meca a
altura da letra "C" da palavra "CIS-URG" do logotipo | 3
CIS-URG OESTE. Esse valor é igual a "X", distancia c I s - U R G

que determina o arejamento da marca.
O ESTE
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Em caso de limitagOes quanto ao namero de cores
disponiveis em um determinado processo de
impressdo ou gravagdo, podem ser empregadas as
versges monocromaticas damarca.

Para isso, onde hd o degrade VERMELHO devera
sequir o padrdo de 80% Preto nas partes mais escuras
e 60% Preto nas partes mais claras. Ja no degrade
CINZA devera seguir o padrdo de 60% Preto nas
partes mais escuras e 30% Preto nas partes mais
claras.

MARCA | VERSOES MONOCROMATICAS
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Deve-se sempre fazer uso da marca nas suas cores
institucionais em fundo branco ou cores que
contrastem com o logotipo deixando-o legivel, nunca
utilizar a logo com fundo preto 100% salvo caso de
uso monocromarico. No entanto, ela também podera
ocorrer emnegativo .

Quando houver necessidade da aplicacdo de fundo em
materiais impressos a 1 cor, o fundo utilizado devera
ser branco (preto 85%) ou preto (preto 100%) e toda a
logo ficard na cor branca.

MARCA | APLICAGAO DA MARCA
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